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UNIVERSITA USA QUALI SONO LE PIU EFFICACI SECONDO GLI EX ALUNNI MBA ITALIAN

Dove si impara meglio a fare business

Comell per la didattica, Ucla per i rapporti umani, Columbia... Ecco i risultati di un sondaggio
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Torna il serenc sul mercato de-
gli Mba. Per la prima volta dal-
Finizio della recessione nel
2001, quest'anno le aziende
hanno ripreso ad affollare i
campus americani per recluta-
re giovani ¢con master in busi-
ness admnsstration. Tirano co-
sl un respiro di sollievo anche
gli italiani che, sempre pill nu-
merosi, scelgono la via ameri-
cana per arricchire il curricu-
lum e fare un sahe di carriera.
«C' un nuovo clima positivos,
conferma Giuseppe Trimarchi,
che ba ottenuto if suo Mba alla
Celnmbia nel 2002, nel mo-
mento pii dillicale, ma ha tre-
vata comumpue livory o New

York come manager di un fon-
do di venture capital, Credit
dernivatives rescarch. Trimarchs
¢ anche portavoce di Nova
Mba (hox in basso), 1'associa-
zionc che per il secondo anno
ha svolto in esclusiva per #f
Mondo un'indagine sulle Busi
ness school americane gindica-
te daghi italiani che Je hanno
frequentate.

All'inchiesta hanno partecipa-
to oltre 160 membri di Nova ¢
1l quadro che ne emerge € mol-
to utile per farsi un'idea dei
punh di forza delle vare uni-
versita ¢ di quali sono le pro
spetave di lavero depn i1 ma-
ster. Le scuole sono state ¢las
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sificate secondo i voti dei loro
studenti: ognuno doveva asse-
gnare lino a 33 punti (massimo
lre punti per voto) a 15 diverse
dimensioni della sua esperien-
za Mba, da quella accademica
a quella professionale ¢ socia-
le. Qui sono riassunti i risultati
principali deil'indagine (per
quelli complel: www.nova-
mbe.org).

Gli studenti delle business
school di Chicago ¢ della
Northwestiern umversity (Kel-
logg) apprezzano innanzitutto
la yualitia d=i docenti. «Non &
¢ase Chicago vanla 78 premi
Nabel, [ra cut setle che inse-
fmane lullora, come 'ccono-
misla Gury Becker. Latmosfe-
ra infellelivale che vi si respira
¢ pmiae. racconta Roberto Ip-
polito, che o Chxage ha otte-
nulo 'Mba nelf 2003, ha fonda-
lu ["University Chicage club of
Ilalv & ora & consulente Bain.
Kellopy ¢ Chicago sono anche
molle apprezzate per il livelle
di innovazone dei lemi treta-
1. «I! valors di un Mba in una
lup business school come 1a
Kellogz nexn sta solo ncllocce-
dunele esperienza accadomi-
cae, ggriunge Fahin Sisand, di-
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plomato 2003 ¢ poi rimasto a
Chicago come consulente di
AtKearney, la societh che I'a-
veva sponsorizzato, «Conta
anche arricchimento del la-
voro quotidiano di team con
altri studenti, che provengono
da tutto il mondos,

Per disponibilith dei docenti ¢
possibilith di seguire altri cor-
si interessanti in facolta si di-
stingue la Comell, universita a
Nord di New York, molto atti-
va anche nel facilitare occa-
stoni di lavoro per i suoi stu-
denti: la scorsa estate ln sun

vatore Cerchione, Mba Colum-
bia 2001, ora investment
banker a Londra con Morgan
Stanley: «1l network che si svi-
luppa durante I'Mba consente
di conoscere professional in
settori diversi, Uno studente di
una top business school pud
chiamare chiunque ¢ chicdere
di prendere un caffes, E Silva-
na Chilelli, sua compagna di
corso rimasta a New York co-
me investment banker con JP
Morgan ¢ responsabile del
club Usa di Nova-Mba, confer-
ma: «11 prestigio dell'universith

Johnson school of business ha ¢ 1a sua rete di contatti sono
usato un jet privato per far ar-  fondamentali. Alla Columbia,
rivare i reclutatori aziendali;  per esempio, ¢'¢ anche un
29 societa ne hanno approfit-  network di donnes.

tato ¢ 14, fra cui Ibm ¢ Ge  Grazie ai contatti scolastici ha
consumer finance, hanno of-  trovato il suo attuale lavoro, co-
ferto un posto fisso 0 un tiro-  me analista del settore media ¢
cinio estivo. telecom della societd
Proprio 'opportu- di consulenza Adven-
nith di essere con- g"“' '?m tis a New York, Carlo
cretamente a con- " Mantica, che nel 2000
tatto con il mondo 20 s aveva scelto di fare il
del business ¢ laca- W 0% master alla  New
ratteristica preforita York university
dagh studenti della (Nyu) per la sua spe-

Columbia univer-

sity. «Ho apprezzato

molto il metodo

pragmatico dell'in-

segnamento, Carats o,
o orore

tenzzato da lavori
di gruppo tra stu-

cializzazione in fi-
nanza, «Mi sono au-
tofinanziato, perché
l'azienda per cui la-
voravo in Italis, la
Barilla, non prevede-
va un Mba come va-

denti con diversi g CHI lonzzazione delle ri-
background ¢ dal AMERICANI  SOmse umanes, prec
contatto diretto con o sa Mantica, E in ef-
executive manager, .. oo Tetti il problema di

che raccontano in
aula le loro espe-
nenzew, dice Giam-
piero Traetta, (resco
di Mba alla Colum-
bia ¢ ora in Italia
con Bain (che lo
AVEVA SPONSOrizza-

to). La Columbia &

anche l'universith  Ne glici,
con il pill ampio  le modaiel
hetwork di ex alun- ST
ni italiani, un plus

fondamentale perla  in percentusle
carniera. Spiega Sal- partecipant

sostenere § costi i un
Mba in America (un
centinaio di migliaia
¢ dollari in due anni)
¢ un tasto dolente
per ghi italiani, A dif-
ferenza dagli Usa,
dove ¢'¢ Ia possibilith
di accedere o prestiti
agevolati del governo
federale ¢ solo il 34%
deghi studenti deve
ricorrere a fondi fa-
miliari (vedere grafici
in questa pagina), in

PER QUALITA ACCADEMICA...
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Italia non & previsto alcun in-
centivo pubblico alla formazio-
ne post universitaria. Nova-
Mba propone da tempo sgravi
fiscali o altre forme di sostegno
statale, ma finora senza risulta-
10 ¢ cost il 43% dei suoi mem-
bri ha dovuto pagarsi da solo
I"'Mba, mentre solo il 38% ¢ sta-
1o sponsorizzato dal suo datore
di lavoro, il 12% ¢ nuscito ad
avere una borsa di studio ¢ i
7% ha ottenuto un prestito d'o-
nore. La buona notizia & che,
secando I'indagine Nova 2004,
uno studente che conscgue
I'Mba riesce in media a rad-
doppiare ¢ oltre (fino a 2.5 vol-
te) o stipendio pre-corso: la
maggioranza degli intervistati
guadagnava tra i 25 ¢ 1 75 mila
dolian pnima del master; dopo
il diploma i compensi sono pas-
sati 8 75-150 mila dollan.

A proposito di lavoro post-
mastet, Je societh di consulen-
za restano in testa fra i recle-
tatori di Mba (grafico in que-
sta pagina). «L'industria ma-
nifatturiera ¢ il settore com-
merciale erano riusciti ad at-
trarre quote importanti di ta-
lenti durante gh anni di crisd
2001 e 2002, ma ora sono tor-
nati in seconda filas, osserva
Trimarchi, «E in calo anche Ia
finanza, a causa della situazio-
ne di incertezza del mercaty
negh ultimi due anni ¢ delle
fusioni ¢ acquisizioni che
stontano a ripartire. Mentre
hi-tech ¢ telecom non haono
ancora dato segni di nipresa
dopo ln crisi della new eco-
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nomy alla fine degl anni No-
vantas»

Un Mba americano & comun-
que un patrimonto che tende a
cssere sempre pia valorizzato,
Il puovo responsabile marke-
ting & Plaggio Usa, Federico
Musi, ha preso il master alla
Columbia nel 2001 ¢ spiega:
«L'approccio strategico del-
'Mba mi & molto utile per ave-
re una visione globale anche in
un’azicnda piccols, almeno ne-
gh Usa, come Ia nostras. Con-
ferma i presidente Usa di Lo-
ro Piana, Pler Guerd, che ave-
va conseguito I'Mba al Baruch
college nell'S7, meatre gih la-
vorava per Bormioli a New
York: «Il master ti da una pre-
parazione generale su molti
argomenti ¢ ti fa vedere i pro-
blem: a 360 grads, dalla finanza
al marketing. Ma attenzione:
un corso serve davvero se st ha

COMPETIZIONE NEL

il ministro per I'Innovazione
Lucio Stanca (nells foto) & uno
det membei della ghuria della
delle novith dell'incontro &
quest’anno di Nove-Mba, In
programena 2 New York il 20 &
21 novembre. Il tema del
meeting & «La ricetta per la
crescita tallana: riforme e
talenti». Sponsor taliand

dell evento sono Alitalia, Enel,
Kiton, Oxygen e lo studio
Glannd, Origond, Grippo &
partners, oltre alle societh di
comudenza internazionall

Ned grafico,
1 sefon
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A 2004,
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al primo posto,
dopo aver
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Joa)

g un'espenienza professiona-
le, sublto dopo Ia laures rischin
di nutrire aspettative non rea-
listiches.

Per molti, fondamentale ¢ I'e-
sperienza umana, «Parte Jel
valore di un Mba deriva dal-
I"'ambiente che circonda la
Business schoole, sottolinea
Matteo Siani, da poco diplo-
mato alla Columbia ¢ tornato
a fare il consulente McKinsey
a Milano, «Per me 'esperien-
zi di vivere a New York ha re-
so molto pid completa la sem-
plice esperienza accademicas,
«Vivere a New York mi ha
aperto la mente ¢ mi ha con-
sentito di guardare avantis,
racconta Federico Marchetti,
che durante il master alla Co-
lumbia (1999) ha maturato 1'i-
dea di creare la societd di mo-
da online Yoox.

Maria Teresa Cometto

MEETING

AtKeamey, Bain & co., Booz
Allen Hamilton, McKinsey.

La competizione sulle analisi di
cast aziendali, come quelli &
Ferrari e Plaggio, o di settore,
come I'suto @ la biometrica, vede

In gara di studenti italiani
Mba deih Columbia, Ny,

Stanford, Ucla e delle universith
di Denver ¢ dedla Virginia.



